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РАЗРАБОТКА ТМ МЯГКИХ ВАФЕЛЬ ДЛЯ ОАО 
«МИНСКХЛЕБПРОМ». НЕЙМИНГ, ДИЗАЙН 
УПАКОВКИ, ВИДОВАЯ АДАПТАЦИЯ.

Яркая упаковка с рисованными иллюстрациями 
выделяет продукт на полке. Выбранный для торго-
вой марки нейм «Be sweet» решает сразу несколько 
задач: сообщает, что продукт является чем-то 
сладким и содержит призыв быть милым и добрым. 
К тому же английское «Be sweet» фонетически 
созвучно с русским «бисквит», что также является 
плюсом, учитывая категорию товара.

(account manager)
+375 29 164 - 64 - 74

t r a d e m a r k s
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РАЗРАБОТКА ТМ ПОДАРОЧНЫХ НАБОРОВ 
КОНФЕТ ДЛЯ ОАО «КОММУНАРКА», НЕЙМИНГ.

Для ТМ было выбрано название «Maya Legends», 
что не только является привязкой к историческому 
прошлому шоколада, но и окутывает набор мисти-
ческой дымкой. В соответствии с названием был 
предложен дизайн упаковки, продолжающий 
общую этимологию. Помимо прочего, для каждого 
вкуса в наборе был создан свой символ, рисунок, 
нанесенный сверху на глазурь. Составленные рядом 
четыре вкуса с их символикой образуют логотип ТМ.

(account manager)
+375 29 164 - 64 - 74

t r a d e m a r k s
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РАЗРАБОТКА ТМ ДЛЯ ЛИНЕЙКИ ЗДОРОВОГО 
ХЛЕБА «HLEBIO» ДЛЯ ОАО «БЕРЕСТЕЙСКИЙ 
ПЕКАРЬ». НЕЙМИНГ, ДИЗАЙН УПАКОВКИ, 
АДАПТАЦИЯ, ПРОДВИЖЕНИЕ.

Смысловой нейминг «HleBIO» одновременно 
сообщает и категорию товара, и намекает на его 
натуральность. Была разработана также философия 
бренда, которую мы отразили в дизайне упаковки, 
развеяв популярные мифы о «не полезности» хлеба. 
В поддержку выхода нового продукта был запущен 
цикл статей в СМИ.

(account manager)
+375 29 164 - 64 - 74
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ДИЗАЙН УПАКОВКИ ДЛЯ ЛЕКАРСТВЕННЫХ 
СРЕДСТВ ООО «БЕЛАЛЕК»

В  основу концепции дизайна упаковки для лекар-
ственных средств фармакологической компании 
«Белалек» легла идея создания максимально инфор-
мативной упаковки, которая не только помогала бы 
покупателю быстро сориентироваться в том, какой 
именно препарат ему нужен, но и, в некотором роде, 
выполняла бы роль листка-вкладыша.

Агентством были разработаны три концепции дизайна 
в соответствии с основными направлениями деятель-
ности «Белалек»:

Концепт-дизайн упаковки лекарственных средств для 
детей;

Концепт-дизайн новых для фармацевтического рынка 
Беларуси лекарственных форм собственного произ-
водства – дозированных аэрозолей и растительных 
пастилок;

Концепт-дизайн для основной линейки лекарственных 
средств.

(account manager)
+375 29 164 - 64 - 74
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ДИЗАЙН УПАКОВКИ ДЛЯ ПЕЛЬМЕНЕЙ РУЧНОЙ 
ЛЕПКИ.

ЗАКАЗЧИК: ООО «Провит»

(account manager)
+375 29 164 - 64 - 74

p a c k a g i n g
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РЕДИЗАЙН ТМ  «ДОБРОВСКИЙ». РЕДИЗАЙН ЛОГО-
ТИПА, УПАКОВКИ И И ВИДОВАЯ АДАПТАЦИЯ.

ЗАКАЗЧИК: ООО «Провит»

(account manager)
+375 29 164 - 64 - 74
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ДИЗАЙН УПАКОВКИ ГЛАЗИРОВАННЫХ 
СЫРКОВ «LA LA LACTО».

(account manager)
+375 29 164 - 64 - 74

p a c k a g i n g
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ДИЗАЙН УПАКОВКИ ХЛЕБА РЖАНОГО С ЧЕРНОС-
ЛИВОМ ТМ «BRAVO»

ЗАКАЗЧИК: КУП «Минскхлебпром» 

(account manager)
+375 29 164 - 64 - 74
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РЕДИЗАЙН ТМ «ЗИМНЯЯ РАДУГА». ДИЗАЙН 
УПАКОВКИ ДЛЯ ЗАМОРОЖЕННЫХ ОВОЩЕЙ И 
СМЕСЕЙ ОВОЩЕЙ ДЛЯ ЖАРКИ.

В дизайне линейки овощей для жарки было решено 
сделать акцент на аппетитной привлекательности 
овощей и непосредственно на способе их приготов-
ления. Яркие плашки с информацией о составе и 
пользе продукта дополняют упаковку.
Для замороженных овощей было предложено 
интересное и необычное решение: центральным 
элементом упаковки является первая буква названия 
смеси (цветная капуста – Ц, смесь овощей весенняя – 
В и т.д.). Такой прием позволяет продукту запомнить-
ся покупателю и однозначно отстроиться от конкурен-
тов.

(account manager)
+375 29 164 - 64 - 74

p a c k a g i n g
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РЕДИЗАЙН ТМ «ГЕМАТОГЕША». ДИЗАЙН 
УПАКОВКИ И ВИДОВАЯ АДАПТАЦИЯ.

ЗАКАЗЧИК: ОАО «Экзон» 

(account manager)
+375 29 164 - 64 - 74
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РАЗРАБОТКА ТМ  ДЛЯ  НОВОГО ПРОДУКТА - 
ГРЕЧНЕВЫХ ПАЛОЧЕК ОТ ГАНЦЕВИЧСКОГО 
ХЛЕБОЗАВОДА.

Современный дизайн с отрисованными авторскими 
забавными бренд-персонажами делает упаковку 
очень эмоциональной и веселой. Каждому вкусу 
соответствует свой  цвет и свой персонаж. Упаковку 
дополняет смелый и веселый нейм «Lo’palki».

(account manager)
+375 29 164 - 64 - 74
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ДИЗАЙН УПАКОВКИ ДЛЯ СОЛЕНИЙ.

ЗАКАЗЧИК: КФХ «Агролига»

(account manager)
+375 29 164 - 64 - 74

p a c k a g i n g
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РЕДИЗАЙН ЭТИКЕТКИ ПИВА «ЖИГУЛЁВСКОЕ» 
ДЛЯ ОАО «КРИНИЦА». 

Стилизация этикетки под  марку с зубцовкой в 
советском стиле, колористическое решение, макси-
мально приближенное к  классической, оригинальной 
версии продукта, известного всем с 1934 года и 
отрисованные элементы  (пивные бокалы, хмель) 
помогли сделать этикетку значительно более яркой и 
современной, сохранив, при этом, нужный историче-
ский контекст и ностальгическую прелесть продукта.

(account manager)
+375 29 164 - 64 - 74
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ДИЗАЙН УПАКОВКИ ДЛЯ МОРОЖЕНОГО 
«СТРАЧАТЕЛЛА»

Заказчик: СООО «Морозпродукт»

(account manager)
+375 29 164 - 64 - 74

p a c k a g i n g



muffin-group.com

ДИЗАЙН ЭТИКЕТКИ ДЛЯ КОНФЕТ, НЕЙМИНГ.

ЗАКАЗЧИК: ОАО «Коммунарка»

(account manager)
+375 29 164 - 64 - 74

p a c k a g i n g
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ДИЗАЙН ЭТИКЕТКИ ДЛЯ КОНФЕТ, НЕЙМИНГ

ЗАКАЗЧИК: ОАО «Коммунарка»

(account manager)
+375 29 164 - 64 - 74
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ДИЗАЙН ЭТИКЕТКИ ДЛЯ ЭКСПОРТНОГО КВАСА.

Заказчик: ОАО «Криница»

(account manager)
+375 29 164 - 64 - 74

p a c k a g i n g
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c o r p o r a t e  I D

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ ФАРМАЦЕВТИЧЕСКОЙ 
КОМПАНИИ ООО «БЕЛАЛЕК» 

В качестве логотипа для «Белалек» был выбран графи-
ческий знак журавля. Конструкция логотипа и цветовое 
решение отражают основные характеристики компа-
нии – надежность, безопасность и профессионализм. 
Ещё одна составная часть логотипа – название компа-
нии, выполненное шрифтом, разработанным для 
«Белалек». За счет цвета (зеленого и серого) и графиче-
ского элемента достигнута ассоциация с принадлежно-
стью компании к фармацевтической отрасли. В рамках 
формирования индивидуального стиля и философии 
компании был также создан уникальный фирменный 
паттерн, слоган и бренд-легенда, отражающие общее 
направление компании, её принципы, характеристики 
и стремления. Всё это, а так же полное руководство по 
фирменному стилю, которое включает в себя подроб-
ное описание использования каждого фирменного 
элемента на различных носителях, представлено в 
разработанном агентством брендбуке.  

(account manager)
+375 29 164 - 64 - 74



СТАНЬ ГЕРОЕМ
СВОЕГО ГОРОДА!
Каналы коммуникации: промо-сайт, SMM, рекламный ролик, наружная 

реклама, трейд маркетинг, мероприятия.   

Рекламная кампания Urban beer
для ОАО «Криница».

muffin-group.coma d v e r t i s i n g
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 За время проведения рекламной кампании 
промо-сайт посетили 9495 пользователей, что почти в два 
раза превысило прогнозируемый результат (5000). Тест 
прошли 46% пользователей (4500 человек).
Активность в социальных сетях помогла привлечь более 
4000 подписчиков за 2 месяца. При этом страницы бренда 
показали высокий уровень вовлеченности подписчиков и 
обратной связи с аудиторией.
Размещение записей на страницах популярных сообществ 
во ВКонтакте и Instagram позволило добиться медиа охвата 
в размерах 238 000 и 120 000 пользователей в месяц 
соответственно.
Таргетированная реклама позволила достичь охвата в 
1 619 000 пользователей и добиться более 3 500 целевых 
переходов в месяц. 




















